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OBJETIVOS

Objetivo General. Describir la presencia y la manera en que las candidaturas presidenciales son representadas en la

prensa escrita nacional, tanto en formato papel como digital.

Objetivos Específicos:

1.- Describir la presencia de las candidaturas en medios de prensa escrito en formato papel y digital.

2.- Identificar cuales son los emisores de contenidos asociados a cada candidatura.

3.- Describir cuales son los principales temas asociados a cada candidatura.

4.- Describir la manera en que cada candidatura es tratada por el medio, considerando la orientación del contenido

asociado y el framing.



METODOLOGÍA

Metodología. Investigación descriptiva mediante análisis de contenidos.

Unidad de Análisis. Notas de prensa presentes en los siguientesmedios:

El levantamiento de la información fue diario y censal para los medios ya descritos entre el 10 de abril y el 15 de
mayo de 2017.

En Papel En Digital



METODOLOGÍA

En el periodo analizado fueran pesquisadas 721 notas de prensa en total, éstas estaban distribuidas según
candidato y medio del modo en que se aprecia en la siguiente tabla:

TOTAL SEBASTIÁN PIÑERA ALEJANDRO GUILLIER BEATRIZ SÁNCHEZ
El Mostrador.cl 133 80 32 21
La Tercera 111 59 22 30
El Mercurio 100 43 27 30
Emol.com 100 50 31 19
La tercera.cl 93 44 36 13
La Segunda 78 52 11 15
Biobio.cl 73 36 21 16
LUN 28 9 13 6
La Cuarta 5 4 0 1

TOTAL 721 377 193 151
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EL CANDIDATO CON MAYOR COBERTURA ES SEBASTIÁN PIÑERA, CON UN 52% DE LAS NOTAS DE
PRENSA. ESTO ES SEMEJANTE EN MEDIOS DIGITALES COMO EN FORMATO PAPEL.
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Papel Digital

EN GENERAL LA MAYOR COBERTURA SE REALIZA EN MEDIOS DIGITALES. ES EN ELLOS DONDE SE
ENCUENTRA LA MAYORÍA DE LAS NOTAS RELATIVAS A SEBASTIÁN PIÑERA Y ALEJANDRO GUILLIER.
EN CAMBIO LA MAYOR COBERTURA DE BEATRIZ SÁNCHEZ SE REALIZA EN MEDIOS EN FORMATO
PAPEL.



EN LA GRAN MAYORÍA DE LOS MEDIOS EL CANDIDATO CON MAYOR PRESENCIA ES SEBASTIÁN
PIÑERA.
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EL MEDIO CON MAYOR PRESENCIA DE NOTAS SOBRE LOS CANDIDATOS ES EL MOSTRADOR, SEGUIDO POR
LA TERCERA Y EL MERCURIO. LA PRESENCIA SE ENCUENTRA FOCALIZADA EN MEDIOS DE NICHO O BIEN
MASIVOS ORIENTADOS A SEGMENTOS ABC1/C2.

SE OBSERVA UNA MUY BAJA PRESENCIA DE LOS CANDIDATOS EN MEDIOS MASIVOS QUE APUNTEN A
SEGMENTOS C3D.
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Portada Interior

EN FORMATO PAPEL EL 21% DE LAS NOTAS
TUVO PRESENCIA EN LA PORTADA DE LOS
MEDIOS. CUANDO SE HABLA DE ALEJANDRO
GUILLIER ESTO SUBE A 29%. BEATRIZ
SÁNCHEZ HA TENIDO UNA BAJA PRESENCIA
EN PORTADAS.
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Home Interior Banner

EN FORMATO DIGITAL EL 43% DE LAS NOTAS
TUVO PRESENCIA EN LA HOME, ESTO SUBE A
UN 98% EN EL CASO DE ALEJANDRO
GUILLIER. SEBASTIÁN PIÑERA Y BEATRIZ
SÁNCHEZ TIENDEN A SER TRATADOS EN
SITIOS INTERIORES.
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TOTAL SEBASTIÁN PIÑERA ALEJANDRO GUILLIER BEATRIZ SANCHEZ

EL CANDIDATO Y/O ADHERENTES OPOSITORES NEUTRALES

EN GENERAL EL PRINCIPAL PRODUCTOR DE CONTENIDOS ES EL MISMO CANDIDATO O ALGUNO DE SUS
ADHERENTES.

CUANDO LA NOTA ES SOBRE BEATRIZ SÁNCHEZ O ALEJANDRO GUILLIER PREFERENTEMENTE HABLA EL
MISMO CANDIDATO O ALGÚN ADHERENTE.

EN SEBASTIAN PIÑERA SE OBSERVA MAYOR PRESENCIA DE UN HABLA DE OPOSITORES.
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TOTAL SEBASTIÁN PIÑERA ALEJANDRO GUILLIER BEATRIZ SANCHEZ

LOS PRINCIPALES PRODUCTORES DE CONTENIDO SON LOS CANDIDATOS, LOS PERIODISTAS Y LOS
PARTIDOS POLITICOS.

DE PIÑERA HABLA: ÉL MISMO, PERIODISTAS OPOSITORES, PERIODISTAS ADHERENTES Y OPOSITORES DE PARTIDOS
POLITICOS.
DE GUILLIER HABLA: ÉL MISMO, ADHERENTES DE PARTIDOS POLITICOS, ADHERENTES DE AGRUPACIONES Y LIDERES
OPOSITORES.
DE BEATRIZ SANCHEZ HABLA: PERIODISTAS ADHERENTES, ELLA MISMA, LÍDERES OPOSITORES, EMPRESAS DE
INVESTIGACIÓN.
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ES UN HABLA INSTITUCIONALIZADA QUE SE PRODUCE PREFERENTEMENTE DESDE EL CANDIDATO, LOS
MEDIOSY LOS PARTIDOS.

SE OBSERVA AUSENCIA DE UN HABLA DESDE LAS PERSONAS. DESDE UN OTRO IGUAL A UNO.
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17% 15%
8% 6% 5% 5% 4% 4%

Primarias Patrimonio/Inversiones Apoyos a Guillier Resultados de encuestas Criticas a Piñera Economía Criticas  a Guillier Corrupción

EN EL PERIODO ANALIZADO LOS PRINCIPALES TEMAS DE LA AGENDA MEDIAL ASOCIADA A LOS
CANDIDATOS FUERON LAS PRIMARIAS, EL PATRIMONIO DE LOS CANDIDATOS, LAS MUESTRAS DE APOYO A
LA CANDIDATURA DE GUILLIERY LOS RESULTADOS DE LAS ENCUESTAS.

SE OBSERVA UNA MUY BAJA PRESENCIA DE TEMAS DE INTERÉS DE LA CLASE MEDIA.
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SEBASTIÁN PIÑERA

ALEJANDRO GUILLIER

BEATRIZ SANCHEZ

LAS CANDIDATURAS TIENDEN A HABLA DE SI MISMAS Y SUS TEMAS, SE OBSERVA UNA BAJA PRESENCIA
DE TEMAS DE INTERÉS PÚBLICO O CLASE MEDIEROS EN TODAS LAS CANDIDATURAS.
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Positivo Negativo

LA ORIENTACIÓN, CARGA INTERPRETATIVA DE LOS CONTENIDOS ASOCIADOS A LOS CANDIDATOS, ES
SEMEJANTE ENTRE SEBASTIÁN PIÑERA Y ALEJANDRO GUILLIER.

EN CAMBIO LA CARGA INTERPRETATIVA ASOCIADA A LA CANDIDATA BEATRIZ SÁNCHEZ ES EN LA GRAN
MAYORÍA DE LOS CASOS POSITIVA.
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Positivo Negativo

EL FRAMING, ENCUADRE/CONTEXTO DENTRO DEL CUAL SE ENCUENTRA LA NOTA QUE HABLA DE LOS
CANDIDATOS ES EQUILIBRADO PARA SEBASTIÁN PIÑERA. MAYORITARIAMENTE POSITIVO CUANDO SE
HABLA DE BEATRIZ SÁNCHEZY MAYORITARIAMENTE NEGATIVO PARA ALEJANDRO GUILLIER.



EJEMPLOS DE FRAMING BEATRIZ SÁNCHEZ



EJEMPLOS DE FRAMING ALEJANDRO GUILLIER
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CONCLUSIONES. PRESENCIA DE LOS CANDIDATOS EN LA PRENSA ESCRITA

1.- En general se observa una mayor cobertura de las candidaturas en formatos digitales, en

medios de nicho o bien masivos orientados a segmentos ABC1C2. Es notoria la baja presencia de

los candidatos en medios masivos escritos orientados a segmentos C3/D, clase media popular. Por

los medios utilizados es posible constatar que las candidaturas analizadas le están hablando

preferentemente a las elites, dejando en segundo plano la comunicación con los segmentos

poblacionales que aportan el mayor caudal de electores. Esto constituye un problema y también

una oportunidad para el rediseño de las estrategias de comunicación de las candidaturas.



CONCLUSIONES. EMISORES.

2.- Los principales productores de contenidos, para las diversas candidaturas analizadas son los

mismos candidatos, los periodistas que escriben a favor o en contra y los miembros de partidos

políticos. Estos tres actores congregan alrededor del 70% de lo que se dice de los candidatos. Es

notoria la ausencia de personas. Se dice representar a los ciudadanos, a las audiencias y electores;

sin embargo, los ciudadanos, las audiencias y los electores no se encuentran presentes en la

cobertura medial de los candidatos. Lo que opinan las personas, sus motivaciones de adhesión o

rechazo a una candidatura solo constituyen el 1,3% de la cobertura. Esto también constituye una

oportunidad para el rediseño de las estrategias de comunicación, ya que en un contexto de baja

credibilidad de la política, las personas son una fuente confiable para los electores.



CONCLUSIONES. TEMASY CONTENIDOS.

3.- Los principales temas que fueron abordados por las candidaturas en el periodo analizado

fueron las elecciones primarias de cada sector, el patrimonio e inversiones de los candidatos, las

diversas muestras de apoyo que recibieron y los resultados de las encuestas. Estos cuatro temas

congregaron poco más del 50% de las notas de prensa. Lo llamativo es la baja presencia de temas

de interés “clase mediero”, los temas que son de interés para los electoresy que permiten que los

ciudadanos tomen una decisión política con mayor información tienen una muy baja cobertura.

Las diversas candidaturas no se están preocupando de hablar de aquello que a la población le

importa, ausencia de temas ligados al empleo, pensiones, salud, educación, programas de

gobierno, corrupción, de todo esto se habla de un modo menor.
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